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Hans Mattheufler, Geschdftsfiihrer der GeRo Real Estate, Catharina Cramer,

geschiftsfiihrende Gesellschafterin der Warsteiner
Brauerei, Welcome-Geschaftsfiihrer Mario Pick und Carsten Kritz sowie Heinz Horrmann bei der Schliisseliibergabe vor dem
neuen Hotel in Frankfurt und der neuen Ballonsonderform,

~ Wohlfiihlen in
173 Zimmern und Suiten



Die Welcome Gruppe erdffnet 4-Sterne-Businesshotel an der Frankfurter Messe
Investitionsvolumen von 20 Millionen Euro — 30 Mitarbeiter

WARSTEIN/FRANKFURT = Nur
knapp acht Monate nach dem
Richtfest iibergab Hans Mat-
theuler, Geschaftsfiihrer der
GeRo Real Estate AG Montag
symbolisch den Schliissel an
die Welcome-Geschiftsfiihrer
Mario Pick und Carsten Kritz.
Mit vor Ort waren Catharina
Cramer,  geschaftsfiihrende
Gesellschafterin der Warstei-
ner Brauerei sowie Heinz
Horrmann, internationaler
Hotel- und Gastronomiekriti-
ker. Wahrend der Eroffnungs-
phase zdhlt das 4-Sterne
Haus in der Leonardo-da-Vin-
ci-Allee 2, das sich mit 173
Zimmern und Suiten als
»Wohlfiihl-Businesshotel“ po-
sitioniert, insgesamt 30 Mitar-
beiter. Das Investitionsvolu-
men fiir den Neubau umfasst
circa 20 Millionen Euro.

Mit dem 4-Sterne Business-
hotel sind die Welcome Ho-
tels erstmals in einer der
deutschen Top 7 Stidte ver-
treten. Das Portfolio der Ho-
telgruppe mit Sitz in War-
stein umfasst aktuell acht ei-
gene, sechs Pacht- und Miet-
betriebe sowie drei Manage-
menthduser.

Nach einer Bauzeit von ins-
gesamt 18 Monaten begriifite
die sauerldndische Hotelgrup-
pe bei der gestrigen Eroff-
nungsfeier zahlreiche Gaste
aus Hotellerie und Wirt-
schaft. Auch der renommierte
Hotel- und Gastronomiekriti-
ker Heiriz Horrmann war der
Einladung durch die Welco-
me Geschdftsfiihrer Mario
Pick und Carsten Kritz ge-
folgt. Und sein Urteil fiel
durchweg positiv aus: ,Es ist
ein erstklassiges 4-Sterne Ho-

‘tel und kombiniert die An-

spriiche von Geschiftsreisen-
den mit den Bediirfnissen
von Stadtetouristen in idealer
Weise®, so Horrmann in sei-
ner Bewertung. ,Stilvolle In-
nenarchitektur, klare Formen-
sprache, modernste Technik,
kulinarische  Vielfalt und
,Wellness mit Weitblick® ma-
chen das Welcome Hotel
Frankfurt zu einer guten
Adresse im Frankfurter Hotel-
markt®, fithrt Horrmann wei-
ter aus. Exklusiv prdsentier-
ten die Veranstalter den gela-
denen Gasten im Rahmen der
anschliefenden Abendveran-
staltung erste Szenen des

~Live-Hotelchecks“, der am
Vortag in Begleitung eines
Kamerateams umgesetzt wur-
de.

Bereits seit dem 10. Januar
2011 diirfen sich Gaste in
dem modernen Neubau in di-
rektem Umfeld der Frankfur-
ter Messe willkommen fiih-
len. Auf insgesamt sieben
Etagen stehen 173 Zimmer
und Suiten zur Verfiigung.
Das Highlight des modernen
Gebdudekomplexes ist ein
Soft-Wellnessbereich in der
obersten Etage mit Blick auf
die Frankfurter Skyline.

Optimale Anbindung
fiir Geschéaftsreisende

Die optimale Verkehrsan-
bindung des Hotels zu City,
Autobahn, Flughafen und
Strafenbahn entspricht den
Standards der Hauptzielgrup-
pe nationaler und internatio-
naler Geschaftsreisender,
Kongress- und Seminarteil-
nehmer. Tagungskapazititen
von 400 Quadratmetern und
mobile Trennwande ermdgli-
chen die Durchfiihrung von
Veranstaltungen unterschied-

licher Grofenordnung. Die
Gesamtfliche bietet im Hin-
blick auf das Frankfurter
Messegeschift ideale Voraus-
setzungen fiir groffe Kongres-
se sowie Kfz-Prdasentationen
der IAA-Aussteller.
Kulinarisch 1ddt das Welco-
me Hotel Frankfurt mit dem
Restaurant ,View“ und dem
Bistro ,Mellis“ zu gastrono-
mischer Vielfalt ein. Insge-
samt 234 Personen finden im
a la carte Restaurant und in
dem  grofziigigen  Bistro
Platz. Wihrend das Bistro re-
gionale Spezialititen, Snacks
und Bier begleitende Speisen
serviert, stehen im Restau-
rant auch internationale Kost-
lichkeiten auf der Karte.
»Durch €ine top-moderne
Ausstattung, grofziigige Ta-
gungsmoglichkeiten und un-
terschiedliche Restaurationen
sprechen wir insbesondere
Geschdftsreisende und Busi-
nesskunden an®, erklirte Ma-
rio Pick. ,Dieses Hotel ist ein
tolles Haus, ein Aushinge-
schild, das unsere Priasenz im
Hotelmarkt ausbaut und un-
sere Markenbekanntheit stei-
gern wird®, so Carsten Kritz.



